Digitalizacija un COVID-19. Kadas izmainas varam novéerot pédéja gada
laika interneta tirdznieciba bioekonomikas sektoros Eiropas Savienibg,
Baltijas valstis un Latvija

NeapSaubami pédéja nu jau vairak ka gada laika ieviestie COVID-19 ierobezojumi ir
ietekmeéjusi daudzus musu dzives aspektus. Ka tie ir ietekméjusi Eiropas, Baltijas un
Latvijas iedzivotaju iepirkSanas paradumus? Un kada tam ir ietekme uz bioekonomikas
sektoru Eiropa un t.sk. Latvija?

Atbilstosi Digitalas Ekonomikas un sabiedribas indeksa (DESI) 2020.gada zinojumam,
kas balstits uz 2019.gada datiem, tatad, pirms pandémijas ierobeZojumu ievieSanas.
2019.gada tikai 10% no internet lietotajiem Latvija pardeva preces interneta, kas ir
daudz zemaks raditajs ka Eiropas Savienibas (ES) videjais — 23%.

Kadas izmainas ir nesis 2020.gads, kas lielakajai dalai uznémumu pasaulé ir licis
parskatit savus biznesa modelus un intensificét digitalizacijas riku izmantoSanu sava
uznémuma ikdiena?

Analizejot EUROSTAT datus, var secinat, ka kopuma 2020.gada ES vidéeji ir tikai nedaudz
palielinajies uznémumu skaits, kas pardod preces interneta —no 20% 2019.gada uz 21%
2020.gada, interesanti, ka valstits, ar attistitu interneta tirdzniecibu novérojams pat
uznémumu skaita samazinajums, pieméram Somija un Belgija, savukart valstis, kuras
ieprieks ir bijusas digitalizacijas raditaju saraksta apaksdala, pieméram, Rumanija un
Slovakija, uznémumu skaits, kas tirgo preces interneta ir ievérojami palielinajies.

Lai gan kopuma uznémumu skaits, kas nodarbojas ar e-komerciju ir palielinajies
nedaudz, cilvéku skaits, kas iegadajas preces interneta ir palielinajies ieveérojami,
salidzinot 2019.gada datus ar 2020.gada datiem. Lielakais pieaugums novérojams
Cehija — par 16%, Ungarija — par 14% un Horvatija — par 11%. Visas &is valstis bija zem
ES-27 vidéja raditaja 2019.gada. Tomeér Baltijas valstis interneta tirdzniecibas
popularitates pieaugums ir salidzino$i mérens — par 4% Lietuva un Latvija un tikai par
1% lgaunija. Japiebilst, ka Igaunija jau 2019.gada precu iegades aktivitate interneta bija
daudz aukstaka ka ES vidéjais raditajs un ta bija 56%, attiecigi palielinoties uz 57%
2020.gada.

2020.gada aktivakie pircéji interneta bija Danija (79%), Niderlandé (77%), Vacija (75%)
un Zviedrija (73%), savukart viszemaka patérétaju aktivitate pirkumiem interneta
joprojam novérojama Rumanija (22%) un Bulgarija (16%).
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Datu avots: https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/ISOC EC IB20SDEFAULTVIEW/default/table

Pirkumi interneta, % no pircéjiem, kas iegadajusies preces interneta pédéjo 3 menesu
laika, ES-27 valstis, 2019.-2020. gada.

Apskatot, cik daudz naudas patérétaji ir izterejusi interneta pirkumiem Baltijas valstis
un vidéji ES 2020.gada, redzams, ka vidéji, gandriz puse (46%) Eiropiesu tris ménesu
perioda interneta pirkumiem iztéré 100-499 eiro. 12% iztéré mazak ka 50 eiro un lidz
ar to ir mazak aktivi interneta vidée, bet 11% iztéré no 500-999 eiro. 7% iztéré vairak ka
1000 eiro. Ja aplUkojam Baltijas valstu statistiku, redzams, ka lgaunija patérina
tendences ir lidzigas ka ES videjie raditaji, lielaka atSkirtba ir cilvéku skaits, kas iztére
vairak ka 1000 eiro —tas ir par 5% augstaks ka videji ES. Latvija vienadi sadalas pircéju
grupas, kas iztéré mazak ka 50 eiro un tie pircéji, kas iztére no 100-499 eiro tris ménesu
perioda. Tikai 5% iztére vairak ka 500 eiro un 2% — vairak ka 100 eiro. Lidzigi raditaji ir
ari Lietuva, zimigaka atskiriba ir lielaka pircéju grupa, kas iztéré no 100-499 eiro (40%),
pircéji ir viskonservativakie interneta vide salidzinot ar abam paréjam Baltijas valstim;
tie iztéré mazaku naudas dalu interneta pirkumiem ka vidéji ES un Igaunija, liela dala
pircéju izdara nelielus pirkumus. 2020.gada laika Latvija varéja vérot strauju e-
komercijas piedavajuma paplasinajumu, t.sk. tadam precu grupam ka partika un
pastijumi no édinasanas iestadem, un iegades nosacijumu uzlaboSanos (piegades
iespéjas Latvijas regionos, érta precu atgrieSanas, atra un léta piegade), kas visticamak
turpmakajos gados veicinas tiesi pircéju grupas, kas interneta iztéré no 100-499 eiro
palielinasanos.


https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/ISOC_EC_IB20$DEFAULTVIEW/default/table
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Datu avots: Eurostat: https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/ISOC EC IBM__custom 663438/default/table

Izteéréta nauda pirkumiem interneta, % no pircéjiem, kas iegadajusies preces interneta
pédéjo 3 ménesu laika, ES-27, Igaunija, Latvija un Lietuva, 2020.gada

Ja apltkojam tieSi bioekonomikas jomu — uznémums, kas sava darbiba izmanto
bioresursus, tados sektoros ka lauksaimnieciba, mezZsaimnieciba, partikas, apgérbu un
meébelu razosana, farmacija u.c., pirkumu apjoms interneta palielinas ar1 $ajos sektoros,
pieméram, pieprasijums péc vietéjas izcelsmes partikas iegades interneta paver jaunas
iespéjas zemniekiem, partikas razotajiem un mazumtirgotajiem, 1pasi COVID-19
ierobeZojumu laika. Analizéjot datus par interneta pirkumiem bioekonomikas sektoros,
var noverot, ka dominéjosa grupa visas ES dalibvalstis ir apgérbs (t.sk. sporta apgérbs),
apavi un aksesuari. Niderlandé, Vacija un Danija vairak ka 50% pircéju pagajusa gada
laika ir iegadajusies apgérbu interneta. Aptuveni lidzigs pircéju skaits ir grupas kas
apkopo édiena piegadi no restoraniem u.c. édinasanas uznémumiem, mébeles un
preces majai un darzam, drukatas gramatas, Zurnalus un avizes, ka ari kosmétiku un tas
ir no 15-17% pircéju katra no precu grupam.

Interesanta piedavajuma grupa ir “Ediens un dzérieni no veikaliem vai édiena
gatavoSanas komplektu (meal-kit) piegadatajiem” — vidéji 11% pircéju ES ir iegadajusies
partiku interneta 2020.gada, bet apvienojot So grupu ar “Piegades no restoraniem,
atras eédinasanas restoraniem un édinasanas uznémumiem”, kas ir 17%, var teikt, ka
viena treSdala EiropieSu ir iegadajusSies partiku interneta 2020.gada. Pieméram
Niderlandé abas Sis grupas apvienojot veidojas 60% un Danija 57% pircéju, lidz ar to tas
viennozimigi ir liels daudzums partikas un édienu, kas tiek iegadati interneta un tas ir
nozimigi bioekonomikas sektoram kopuma. Tas ari norada uz pircéju vélmi un gatavibu
iegadaties partiku interneta, kas, visticamak, atspogulosies plasakas biznesa modela
izmainas partikas un édienu tirgotajiem visas ES dalibvalstis, t.sk. tajas, kuras Sobrid vel
nav pietiekams piedavajums partikas iegadei tieSsaiste.


https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/ISOC_EC_IBM__custom_663438/default/table
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Datu avots: Eurostat: https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/ISOC_EC_IBGS__custom_745233/default/table

Interneta pirkumi — preces vai pakalpojumi, kas saistiti ar bioekonomiku, % no
pircéjiem, kas iegadajusies preces interneta pédéjo 3 ménesu laika, ES-27 valstis,
2020.

Interesanta tendence vérojama ari, aplikojot datus par interneta pardevéju
izcelsmes vietu — redzams, ka interneta pirkumos viennozimigi prieksroka tiek dota
vietéjiem tirgotajiem — puse no visiem pirkumiem, kas izdariti ES ir no vietéjiem
tirgotajiem, 17% no citu dalibvalstu tirgotajiem un tikai 12% - no tirgotajiem, kas
atrodas arpus ES. Niderlandé, Danija un Vacija, kas ir top 3 valstis interneta pirkumu
apjoma zina, 70% no darijumiem ir ar vietéjiem tirgotajiem.

Lidziga vietéjo un citu valstu izcelsmes pirkumu struktlra ir vérojama ar1 Baltijas
valstis — Igaunija ir loti tuvu vidéjam ES raditajam — 50% no pirkumiem ir no vietéjiem
preCu pardevéjiem, 18% no citam ES dalibvalstim un 16% no paréjam pasaules valstim
arpus ES. Lietuva 37% ir no vietéjiem pardevéjiem, bet Latvija tikai 26%. Lidzigi ka
ieprieks analizétaja statistika par naudas izlietojumu pirkumiem interneta, ari $aja
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aspekta visticamak, Lietuva un Latvija tuvosies Igaunijas un vidéjai Eiropas pirkumu
struktdrai un attistoties interneta veikalu un platformu piedavajumam arvien vairak
pircéju izvélésies iegadaties preces tiesi no vietéjiem tirgotajiem.
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H Interneta pirkumi no vietgjiem tirgotajiem M Interneta pirkumi no citam ES valstim

Interneta pirkumi no valstim arpus ES

Datu avots: https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/ISOC_EC _IBOSSDEFAULTVIEW/default/table

Tirgotaju izcelsme interneta pirkumiem, % no pircéjiem, kas iegadajusies preces
interneta pédéjo 3 ménesu laika, ES-27 valstis, 2020.

To noteikti sekmeés ari papildus ierobezojumi precu iegadei no treSajam pasaules
valstim, kas stajas spéka 2021.gada un veicinas Sobrid ES aktualo tendencu attistibu
Latvija — precu iegadi no vietéjiem tirgotajiem arl pérkot preces interneta.

Apskatot Sos datus kombinacija ar datiem par pirktakajam precu grupam, var
secinat, precu tirdzniecibai interneta bls arvien lielaka nozime un pieprasijums
bioekonomikas sektora razotajam precu grupam un pakalpojumiem, pasi tadam precu
grupam ka partika un dzérieni, édienu piegade, édienu gatavosSanas komplekti (meal
kits), apgérbi, mébeles, preces majai un darzam. Un nemto véra patérétaju vélmi
iegadaties preces no vietéjiem tirgotajiem, Sis tendences paver plasas iespéjas
vietéjiem uznémumiem sekmigai e-komercijas attistibai un piedavajuma
paplasinasanai.

Sis raksts sagatavots ar Darbibas programmas "lzaugsme un nodarbinatiba" 1.1.1.2. pasdkuma
"Pécdoktorantliras pétniecibas atbalsts" projekta “Bioekonomikas sektora uznémumu
digitalizacija konkurétspéjas un eksportspéjas palielinasanai” atbalstu, vienoSanas nr.:
1.1.1.2/VIAA/3/19/553
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